Leonardo

Source vitale, l'eau est partout ef a fout moment de notre quotidien. Quel que soit

son état, elle coule, murmure, jaillit en cascade, elle peut aussi clapoter ou seulement
s'échapper goutte d goutte. De cette source vitale, la société Leonardo en a fait une
source dinspiration pour créer un concept original, dont la styliste Mélanie Weiswei-

ler est I'heureux auteur.

thmn' a la source et a l'essentiel pour
Leonardo qui allie la pureté de 'ean &
celle, logique de la transparence du verre.
«L'eau, source de joie, de vie, de plaisirs,
Pour développer ce théme, la sociéié s'est
attachée la collaboration de la créatrice
Mélanie Weisweller. Celle-ci a dessiné une
ligne esthétique, épurée et minimaliste
comprenant une carafe et six verres, cha-
cun avee un dessous de verre. La carafe,
fermée par un verre/bouchon maintenu
par un joint de silicone a une for;
drique, élancée et élégante. R
verre t arent, elle a pour vocation de
remplacer avantageusement, sur la table, la
raditionnelle bouteille d’ean minérale.
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Carafe et verre de la ligne Leonardeau,
complétée par une bouteille en PET
d'un demi litre d'eau minérale.

Chaque verre comporte, a sa base, une
maxime gravée (L'ean suit toujours son
cours), tour @ tour en francais, italien,
anglais ou allemand, Quant aux dessous de
verre, réalisés en silicone antidérapant, ils
représentent les trois €tats de 1'eau : liqui-
de, solide et gazeux.

Cette ligne Leonardeau est complétée par
une bouteille en PET d'un demi live d’ean
minérale. Présentée dans un packaging
transparent, avec un verre, un dessous de
verre et une pastille effervescente de vita-
mine C, elle constitue une idée-cadean
Jjeune, tonique et inédite. Enfin, le théme
trouve son prolongement avec fontai-
ne a eau, pour le bureau ou la maison.
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